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TESSVM
Strategie

1. Schwerpunkte 
Destinationsvermarktung

2. Rolle TESSVM

TESSVM
(Mehrjahres-)

(Marketing)-Plan
Welche (Marketing)-

Projekte setzen wir mit 
welchen Mitteln um?

TESSVM
Budget / Profit-Center-

Rechnung/ 
Jahresrechnung

Gemeinden / 
Tourismusvereine

Leistungsaufträge an 
TESSVM

TESSVM
Marketing zum Mitmachen, 

Projekte, die gemeinsam 
mit Leistungspartnern 

umgesetzt werden.

Gemeinden
Langfristige 

Destinationsentwicklung
Agenda 2030

Gemeinden
Projekte der Destinations-

entwicklung

Ableitung 
der Massnahmen

Ableitung 
der 

Massnahmen

Vorschlag zur Formulierung Leistungsauftrag 
hinsichtlich Inhalte, Aufgaben und Finanzbedarf

A
b
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ei

ch
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er
 Id

ee
n

Abgleich der Ideen

Abgleich der Ideen

Einbau 
Bedürfnisse der 

Gemeinden

Finanzmittel

Finanzielle 
Kontrolle 

und Bericht-
erstattung

Schweiz Tourismus, 
Graubünden Ferien

Tourismusstrategie Graubünden
Unternehmens- und 
Marketingstrategien

Ableitung 
der 

Massnahmen
Leistungspartner

Unternehmens- und 
Marketingstrategien, Projekte 
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https://www.regiunebvm.ch/de/regionalentwicklung/agenda-2030/
https://www.regiunebvm.ch/de/regionalentwicklung/agenda-2030/
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http://www.engadin.com/statistik
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