
14. Generalversammlung 
Tourismus Engadin Scuol 
Samnaun Val Müstair AG

30. April 2025

Gabriella Binkert Becchetti, Präsidentin
Bernhard Aeschbacher, Direktor



1. Begrüssung



• Genehmigung der Traktandenliste
• Feststellung der Vertretungen 

3

1. Begrüssung

Engadin Samnaun Val Müstair
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2. Wahl Stimmenzähler 
und Protokollführung
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3. Genehmigung 
Protokoll



Das Protokoll wurde den Aktionären zugestellt und stehen gemäss Artikel 12 
der Statuten weiterhin zur Einsicht zur Verfügung.

Antrag  de s Ve rwaltungsrate s: Genehmigung
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3. Genehmigung der Protokolle 
der 13. Generalversammlung vom 23. April 2024

Engadin Samnaun Val Müstair
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4. Geschäftsbericht 2024 
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Jahresrechnung 2024 
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Bilanz: Aktiven

Engadin Samnaun Val Müstair
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Bilanz: Passiven

Engadin Samnaun Val Müstair
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Erfolgsrechnung (I)

Engadin Samnaun Val Müstair
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Erfolgsrechnung (II)

Engadin Samnaun Val Müstair



Einblick Marketing 
TESSVM 2024/25
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15Samnaun

Menschen und 
Geschichten:
Storytelling 2024
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Die TESSVM-Geschäftsleitung 

Biosfera Val Müstair

Bernhard Aeschbacher
Direktor

Franz Thomas Ballmer
Vize-Direktor 
Leiter Marketing und 
Digitalisierung

Tinetta Thanei
Leiterin Zentrale Dienste
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Neue Mitarbeitende im Produktmanagement- und 
Marketing-Team

Biosfera Val Müstair

Sarah Stempfel
Leiterin Produktmanagement und 
Nachhaltigkeit

Lea Wenter 
Produktmanagerin Winter, 
Bergsteigerdörfer und 
Nachhaltigkeit 

Zoe Dürr
Digital-Marketing-Managerin



18

 -

100’000 

200’000 

300’000 

400’000 

500’000 

600’000 

700’000 

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Websiten-Besucher

engadin.com samnaun.ch val-muestair.ch
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en ga d in .com Au fru fe sa m n a u n .ch Au fru fe va l-m u est a ir.ch Au fru fe

Eisweg Engadin 106’645 Webcams 151’056 Webcams 38’932

Veranstaltungskalender 85’406 Startseite 108’400 Startseite 30’414

Startseite 81’213 Shop 91’617 Touren 29’056

Shop 75’522 Skigebiet 62’242 Shop 26’718

Webcams 59’316 Pistenplan 57’592 Veranstaltungskalender 15’586

Touren 51’383 Skipass 38’339 Wandern 14’868

Wintersportbericht 48’350 Zollfrei Einkaufen 31’404 Ausflugsziele 8’835

Gästekarte 41’439 Ausflugsziele 23’350 Kultur 7’161

Dauermietliste 36’063 Englische Startseite 21’982 Restaurants 6’383

Meist aufgerufene Website-Inhalte 2024

Quelle: Google Analytics
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Social Media Werbe-Report 2024

Plattformen: Facebook, Instagram, Linkedin
Kanäle: Engadin Scuol Zernez, Samnaun, Biosfera Val Müstair 

Ads /  Pa id

Ausgaben CHF 48’716

Impressionen 20’411’415

Reichweite 4’330’079

Post Engagements 1’516’624

Quelle:  Meta
Impressionen:  Anzahl der Anzeigen, die auf dem Bildschirm erschienen sind.
Reichweite:  Anzahl der Konten im Kundencenter, die die Anzeige mindestens einmal gesehen haben.
Post-Engagements: Gesamtzahl der Reaktionen (Likes, teilen, Kommentare).
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Social Media Report 2024: Nach Kanal

Plattformen: Facebook, Instagram
Kanäle: Engadin Scuol Zernez, Samnaun, Biosfera Val Müstair, Nationalpark Bike-Marathon, Engadin Rad-Marathon  

Fa cebook In st a gra m

Kanal Views Reichweite Interaktionen Views Reichweite Interaktionen

Engadin Scuol Zernez 1’700’000 1’900’000 21’900 1’300’000 913’000 14’700

Samnaun 914’200 1’200’000 39’700 1’100’000 803’000 12’800

Val Müstair 2’200’000 1’300’000 25’800 233’300 358’000 12’400

Rad Marathon 20’900 200’000 2’800 21’200 61’800 601

Bike Marathon 90’900 319’700 4’300 37’100 143’000 1’600

Quelle: Meta, Zahlen gerundet

Views: Anzahl, wie oft der Content ausgespielt worden ist
Reichweite: Reichweite aus organischer oder bezahlter Verbreitung von Posts, Stories und Anzeigen
Interaktionen: Anzahl Likes, Reaktionen, Kommentare etc.
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Social Media Report 2024: 
Top-Posts Interaktion – klassische Bilder-Posts liegen vorne

 



Swiss Holiday 
Home Award

Bestbewertete Ferienwohnungen in der Schweiz



Holidu Smart Destination (ehemals TOMAS)

24Engadin Samnaun Val Müstair



25Engadin Samnaun Val Müstair



26Engadin Samnaun Val Müstair



27Engadin Samnaun Val Müstair
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29Engadin Samnaun Val Müstair

Aktuelle Logiernächtestatistik auf engadin.com/statistik



Sommerkampagne 2025



«Mach's besser.
Mach Sommer bei 
uns.»

32Biosfera Val Müstair

• Fokus auf Erholung: 
entspannte, stressfreie 
Ferien in unserer Region

• Humorvoller 
Vergleichskampagne:  
überfüllte vs. erholsame 
Feriensituationen

• Vorkampagne als 
Grundrauschen

Biosfera Val Müstair



33Engadin Samnaun Val Müstair
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Sommerkampagne
«Mach's besser. Mach Sommer bei uns.»

Kampagnen-Ton und -Stil
• Mit Augenzwinkern, charmant und witzig
• Emotional und authentisch

Protagonisten
• Gian & Giachen als sympathische Kampagnenbotschafter mit 

Kampagnenvideo als Highlight ab Ende Juni
• Visuelle und inhaltliche Verbindung zur Region
• Weiterziehen der Kampagne bis in den Herbst 

Engadin Samnaun Val Müstair
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Sommerkampagne
«Mach's besser. Mach Sommer bei uns.»

Landingpage und Inhalte
• Erlebnis- statt To-do-Liste
• «All-you-can»-Prinzip: vielfältige, entspannte Angebote 
• Erholung statt Abhaken – Qualität vor Quantität
• Anspielung auf klassische Pauschalreisen – mit Augenzwinkern
• Wettbewerb 

Ziel
• Imagestärkung als Erholungsdestination
• Emotionale Bindung und Wiedererkennungswert
• Aufmerksamkeit und Sympathie durch Humor der Steinböcke Gian & Giachen 

Engadin Samnaun Val Müstair



36Engadin Samnaun Val Müstair
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Skript Videoclip

Gian und Giachen auf ihrem Beobachtungsposten.

Giachen: «Hu? Was mached dia für Verrenkiga?»
Gian: «Dem sägends Yoga. Die döt macht d «Kobra». Und 
dä döt dr «herabschauende Hund».»
Giachen fläzt sich auf den Felsen:
«Aso ii mach liaber no biz dr umaliggend Staibock.»

((Einblender))
Mach’s besser. Mach erholsame Ferien in der Region 
Engadin Samnaun Val Müstair.

Engadin Samnaun Val Müstair
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Kampagnenplanung

 Kampagne in 3 Phasen: 
 Vorkampagne und Hauptkampagne in zwei Wellen

 Awareness-Start:
 Die Vorkampagne dient dem Aufbau von Aufmerksamkeit

 Erste Welle zum Ferienbeginn:
Präsenz zum Start der Sommerferien → Ausflugsplanung unterstützen

 Zweite Welle zum Sommerende:
Ansprache von Kurzentschlossenen und Steigerung der Werbeerinnerung

 Effizienz:
Budgetnutzung optimiert durch gezielter Werbedruck am Anfang und Ende

Engadin Samnaun Val Müstair
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5. Bericht 
Revisionsstelle



40Engadin Samnaun Val Müstair
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6. Genehmigung Geschäftsbericht 
und Jahresrechnung 2024



Antrag  de s Ve rwaltungsrate s: Genehmigung des Geschäftsberichtes und der 
Jahresrechnung 2024
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6. Genehmigung des Geschäftsberichtes und der 
Jahresrechnung 2024

Engadin Samnaun Val Müstair
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7. Verwendung 
Jahresergebnis



Antrag  de s Ve rwaltungsrate s: Genehmigung
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7. Beschlussfassung über die Verwendung des 
Jahresergebnisses

Engadin Samnaun Val Müstair
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8. Entlastung



Antrag  de s Ve rwaltungsrate s: Décharge-Erteilung
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8. Entlastung des Verwaltungsrates und der 
Direktion

Engadin Samnaun Val Müstair
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9. Ersatzwahlen Verwaltungsrat



Antrag  de s Ve rwaltungsrate s: Der Verwaltungsrat beantragt der 
Generalversammlung, folgende Kandidaten in globo neu in den 
Verwaltungsrat der TESSVM zu wählen:

- Tina Boetsch, Gemeinde Scuol
- Peder Caviezel, Gemeinde Valsot
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9. Ersatzwahlen des Verwaltungsrates 
Amtsperiode GV 2025 bis GV 2027

Engadin Samnaun Val Müstair
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10. Wahl Revisionsstelle



Antrag  de s Ve rwaltungsrate s gem. Statuten, Artikel 21: Wahl der Lischana 
Fiduzari SA, Scuol als Revisionsstelle für ein Jahr
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10. Wahl der Revisionsstelle

Engadin Samnaun Val Müstair
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11. Verschiedenes
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Grazcha fich!
Viktor Glaser e Fadri Riatsch



Grazcha fich!

Gabrie lla  Binke rt  Be cche tt i
gab rie lla .b inke rt@cdvm.ch 

Be rnhard  Ae schbache r
b .ae schbache r@engadin.com
Te l. +41 81 861 88 32

mailto:gabriella.binkert@cdvm.ch
mailto:b.aeschbacher@engadin.com
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